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) MARCA FRIZE E SUA EVOLUCAO
) POSICIONAMENTO FRIZE
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Origem e

UMA NATUREZA QUE FAZ TREMER E POE TUDO A
MEXER.
Enfre as montanhas no nordeste de Portugal,

nasce uma nascenfe de dgua com gas

Falha Manteigas-Vilarica-Braganca

mineral. A dgua Frize vem da maior falha
tectonica de Portugal, com centenas de
quildmetros de extensdo conhecida como a
falha da Vilarica.

A formacdo da agua Frize so foi possivel pela

rutura provocada por varios fremores de terra

que comecaram hd milhdes de anos atrds.
Em 1725 esta dgua foi descrita pelo médico do rei D. Jodo V como sendo uma dgua benta. Mais tarde, gracas as suas
qualidades recebeu vdrias medalhas em diversas feiras internacionais. A sua reputacdo foi crescendo e, em 1994, a

tecnologia juntou-se a este poder da natureza e, assim, nasceu Frize.



Percurso da dgua Frize

PELOS ABISMOS DA TERRA, QUE AINDA TREMEM QUANDO
ELA SE MOVE

A dgua das chuvas infiltra-se no setor norte da falha da
Vilarica, que vai desde Espanha até a zona da Serra da
Estrela.

A falha estd relacionada com a atividade sismica, que
gera pequenos sismos, dando origem a um elevado grau
de fracturacdo que permite a infiltracdo da dgua pelo
subsolo até 2.000 metros de profundidade.

A dgua permanece nessa falha durante algum tempo e
segue um longo percurso em contacto com as rochas

graniticas, descendo lentamente para sul.

Desenvolvido em parceria com o Observador


https://observador.pt/2018/09/21/de-onde-vem-a-agua-frize-isso-e-segredo/
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FORMAGAO DE GAS: UM FENOMENO NATURAL

A formacdo de gds na dgua dda-se por um fendmeno
natural, pela combinacdo de vdarios fatores: a
profundidade, a elevada temperatura do subsolo, a
permanéncia da dgua nas profundezas da terra e o

contacto com as vdarias camadas de rochas graniticas.




Vila Flor, Tras-os-Montes

ESCOLHEU VILA FLOR PARA VIR A SUPERFICIE E NOS
ESTAMOS DE GARRAFAS ABERTAS PARA A RECEBER.
Depois de um periodo de permanéncia e transito ao
longo da falha da Vilarica, ascende na depressdo
que corresponde ao Vale da Vilarica.

Feito o percurso, a dgua mineral € captada perto
da povoacdo de Vila Flor, Trds-os-Montes.

Ali, estd um furo vertical com um artesianismo
repuxante, a partir do qual a dgua mineral
gasocarbonica ascende e ultrapassa a superficie de

captacdo.

Desenvolvido em parceria com o Observador


https://observador.pt/2018/09/21/de-onde-vem-a-agua-frize-isso-e-segredo/




A Marca Frize D

Nascida em 1994

Criada como uma alternativa ad marca de dgua com gds mais cldassica:
marca, logotipo e mais tarde uma garrafa irreverentes

A marca tem um DNA diferenciador desde que foi lancada

Slogan: Mesmo para quem ndo gosta de dgua com gds

A primeira marca a lancar dguas com gds com sabor em Portugal: 2002

O Produto

Uma dgua mineral com gds 100% natural
Nascida em Vila Flor, Tras-os-Montes, captada a 2.000 metros de profundidade

Extremamente refrescante

Uma variedade de sabores low-cal, com o equilibrio certo de gds, doce e frutado



Historia (1/3) F’[&E

Primeira alusdo a uma nascente em Sampaio, Vila Flor com uma dgua com gads e forte mineralizacdo.

Inicio da exploracdo oficial da dgua mineral desta nascente, sob o nome de Bem-Saude, que pelas
suas qualidades ganhou inUmeros prémios em diversas feiras internacionais.

Depois de um periodo de interrupcdo deu-se o relancamento do engarrafamento da dgua mineral
através da empresa Aguas de Bem-Saude

Lancamento da marca Frize pela empresa Aguas de Bem Saude. Uma dgua mineral com gds 100%
natural mas com carisma, irreveréncia e personalidade. Frize entra no mercado com uma missdo e
posicionamento claros: alterar os hdbitos de consumo de dguas com gds em Portugal, associando-se
a sede e ao prazer e afastando-se da utilizagcdo cldssica de ajudar a digestdo.

Aquisicdo pela empresa Compal
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Historia (2/3) F’!“@Z\E

Lancamento da 12 dgua com gds com sabor: Frize Limdo, e reinvencdo da categoria de dguas com
gds. Frize inaugurou o tferritério de prazer nas dguas com gas.

Inicio da comunicacdo com Pedro Tochas utilizando o formato stand-up comedy, que desconstroi os
esteredtipos da dgua com gds medicinal. Lancamento de Frize Tangerina.

Inovacdo ciclica. Lancamento de um ou mais sabores por ano até 2009, tais como, macad verde,
figo, maracujd, morango, liméo cola, entre outros.

Lancamento da gama Bar Collection: Agua ténica e Ginger Ale.
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Historia (3/3) F’!“@Z\E

Relancamento de Frize com um novo posicionamento e imagem. Apresenta-se como uma bebida
refrescante mais madura, mas ao mesmo tempo descontraida, divertida e cheia de atitude, idedl
para acompanhar os momentos de desconfracdo com amigos. Lancamento do sabor Lima, pepino
e gengibre.

Campanha *O Segredo mais bem guardado da Natureza”, um filme irreverente gravado em Vila
Flor.

Lancamento de Frize Rodela de Limdo, com ingredientes 100% naturais, que combina dgua com gas
e o subtil sabor de uma rodela de limado.

Relancamento de Frize com um novo posicionamento e assinatura “Frize. Agita as Aguas.”,
reforcando a sua naturalidade. Frize traz de volta os sabores de Tangerina e Maracujad.
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Evolugao da Imagem

1994-2007

2007-2016

2016-2019
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Evolugcao da Comunicagao

DODODEOODPODQ

17cm de Simples ou Até para quem Tou que nem Figo, o fruto Jingle
puro prazer comlimdo  ndo gostava de OSSO
dgua com gds
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Frize, Portugueses com Frize Livra-te das
a pura da loucura sdo portugueses felizes outras dguas
7""1' q L pr
Experimenta que vais ver  §q Loucura . bem guardado da rodela de limao

DESCONTRA' natureza
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Posicionamento de Frize

y. N

A natureza de Frize € irreverente desde a nascente. Surgiu de um ato de provocacdo da terra que decidiu tremer hd milhares de anos
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atras, dando origem a falha da Vilarica.

Ai, a dgua das chuvas infiltra-se até 2.000 metros de profundidade, seguindo um longo percurso em contacto com as rochas graniticas

5l &0 BEF e

até que se da um fendmeno natural: a dgua comeca a borbulhar, forma-se o gds e ascende em Vila Flor, Tras-os-Montes.

Desta irreveréncia que agitou tudo, surgiu Frize. Uma dgua naturalmente gaseificada cuja personalidade € igual a da terra que a fez

nascer: irequieta, borbulhante e cheia de vida.

A natureza de Frize sempre veio a tona. Com uma irreveréncia refrescante Frize acreditou que era possivel dar mais a uma simples dgua
com gas. Criou uma bebida natural muito refrescante e cheia de sabor.
Para Frize, vale a pena abalar conviccdes instituidas e agitar ideias pré-concebidas. Fonte natural de irreveréncia, a natureza de Frize

contagia-nos: inspira-nos a mergulhar no novo, a criar contracorrentes, a mudar a Europa e Portugal — ou talvez s6 0 nosso bairro.
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Frize. Agita as aguas.
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PRODUTO e o

Frize € uma dgua mineral gasocarbénica com origem em Vila Flor, Trds-os-Montes.

« A dAgua mineral € uma dagua bacteriologicamente pura e fisico-
quimicamente estavel;

« Gasocarboénica: dgua captada em profundidade que vem a superficie ja
com um determinado teor de gas (100%) natural;

« Com origem em Vila Flor, Tras-os-Montes, onde Frize capta esta dgua com
gads e forte mineralizacdo, explorando-a de uma forma sustentGvel como
a adgua natural e refrescante que é.




PRODUTO e

A naturalidade deste produto, adiciondmos o prazer de sabores Unicos e refrescantes.

Frize

« Foi a primeira marca de dgua com gds com sabor (Frize Limdo), inaugurando o ‘ %
territério do prazer e reinventando a categoria de dguas com gads. Frize inova - —
também na sua embalagem, com uma garrafa diferenciadora com uma
torcdo na cintura.

« Alia naturalidade e prazer, € uma bebida refrescante e descomplicada para
acompanhar os momentos de descontracdo entre amigos e também a melhor
companhia as refeicoes.

- Euma bebida sauddavel, & base de dgua, mas com atitude.



EMBALAGEM

1 dgua rodelas

Formatos: 0,25L. Agua também disponivel em 0,75L.
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EMBALAGEM

A

Montanhas / Papa Figos
(elementos do logo)

Turbilhao de bolhas
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Bolhas
(elemento do logo)

Arte final com evocagio as
montanhas, rios @ natureza

GAS INGREDIENTES

100% 100%

NATURAL NATURAIS

Gas 100% natural & ingredientes
100% naturais (apenas para o Rodela)

Fruta de acordo
com o saber

Sele de calorias

™
Ly pro®
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EMBALAGEM

Simplicidade do rotulo
aproxima-nos da
categoria de aguas

Transparéncia total
induz maior naturalidade:
nao temos "nada a esconder”

Identidade com toque de
irreveréncia da perscnalidade Frize

A fonte Vila Flor no centro

da identidade transporta-nos

para o local exato onde
nasce a nossa agua

Tampas e agua com cor
enfatizam sabor

Fruta real reforca codigos
de sabor, appetite appeal
e naturalidade

Frizk

. .
‘La FL°¢
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EMBALAGEM

GAS
100%

TRk AGUA MINERAL NATURAL
REFORGADA COM GAS CARBONICO NATURAL
Natureza/Bosque & -

criam ideia de um universo
intocado, de pureza,
de naturalidade inequivoca

A fonte: Vila Flor
no centro da identidade
transporta-nos para o local
exato onde nasce a nossa agua

Agua comao elemento
heroi do pack. Uma agua irrequieta,
borbulhante e cheia de vida,
que brotou de uma terra irreverente
como a propria Frize




PRECO

A definicdo da politica de precos de venda ao publico ndo € uma responsabilidade da marca,

mas sim dos seus clientes, a quem Frize faz uma recomendacdo de PVP.

o
i

o

L
‘La FL°¢




DISTRIBUICAO

Frize pode chegar ao consumidor final afravés de varios canais:

Canal Alimentar: Frize estd presente em grande parte dos hipers e supers espalhados pelo pais e

também através dos seus sites de venda online.

Canal Horeca: Além dos hotéis, cafés e restaurantes este canal engloba também lojas de

conveniéncia sendo outro canal de distribuicdo muito relevante para a marca.

Canais Cash & Carry e Distribuidores: Frize pode também chegar aos pontos de venda através de

Cash & Carry's que abastecem cafés e restaurantes e através de uma rede de distribuidores

espalhados pelo interior do pais.

Consumidor Final

’

Casa

1

Alimentar

ﬂ

Cash & Carry

A

y

X

Fora de Casa

i

Horeca
4

Distribuidores

A

Também disponivel em:

www.saborista.pt
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http://www.saborista.pt/

COMUNICACAO

Principal objetivo: transmitir o posicionamento de Frize e dar a conhecer ao consumidor novos langamentos.

Meios de comunicac¢ao:

¢ Mass Media

ERcGlEs S ocidis

¢ Packaging

¢ Visibilidade no Ponto de Venda

¢ Acoes de Interacdo com o target

¢ Afividades promocionaqis
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BOM TRABALHO







sumol+compal

E da nossa natureza.

A Sumol Compal resultou da fusdo em 2008 dos antigos grupos Sumolis e Compal, e € o

maior fabricante de bebidas ndo alcodlicas em Portugal.

Frize € uma das marcas do seu portfolio, descobre mais em www.sumolcompal.pt

Frizk
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http://www.sumolcompal.pt/

